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	株式会社極楽湯



		
			
				
					
						
					

					
						
							株式会社極楽湯

						

						スーパー銭湯「極楽湯」を全国に37店舗（直営22店舗、FC15店舗）展開する強さの秘訣は、独自のマーケティング技術による投資効率の良さと、お客様に愛されつづける時代に合ったデザインです。そしてその集客力の高さに裏づけされて、グループ全体が高成長を遂げています。※店舗数は平成24年1月現在のものです。ご了承ください。
						

					

				

			


			

				
					
						
							
							人と自然を大切に思い、温浴事業を人の心と体の「癒しの場（感動の場）」と位置づけています。
						
					

					
						
							
							全国展開するスーパー銭湯「極楽湯」。徹底したエリアマーケティングにより出店立地を厳選。
						
					

				

			


			
				
					

					
						出店候補地の立地分析、及び商圏ポテンシャル算出において、業務効率を向上させることが必要不可欠となっていました。また、店舗数の増加に伴い集積された各種データの有効活用のためにGISの導入を検討しました。各メーカーの機能・データ及び価格を比較検討した結果、必要とされる機能とデータを網羅し、操作が容易であること、そして、納得できる価格を兼ね備えたTerraMapに決定しました。

					

				

			


			
				
					
						
							出店ミスは取り返しがつかない…
だからこそエリアマーケティングで立地を厳選

						

						現在、全国に約400ヶ所あると言われている“スーパー銭湯”と呼ばれる施設は、将来的には全国で1,000ヶ所ぐらいになると推測されており、極楽湯様も積極的な店舗展開を行っています。しかしながら、本事業は投資額が7∼8億円と多額であり、競争も激化しているため、いかに投資効率を高めるかが重要なポイントとなっています。そのために極楽湯様では、徹底したエリアマーケテイングにより出店立地を厳選し、ローコストでの店舗作りを実践しながら、着実な出店を進めています。スーパー銭湯は投資額が大きくリスクが大きいので、出店ミスは後で取り返しがつきません。だからこそ、極楽湯様では企業経営の最重要戦略のひとつに商圏分析を掲げているのです。
						

					

					
						
							
							国勢調査データ、家計調査データ、ドライブ商圏機能などを使い立地分析。出店ミスは取り返しがつきません
						
					

				


				
					
						
							立地調査から競合店分析まで
TerraMapが商圏情報のデータベースに！

						

						まず1次判断として、国勢調査や家計調査のデータを使い候補物件をふるいに掛け、続いて2次判断として、実測により近いドライブ商圏での分析をしています。さらに競合店情報を地図上に落とすことにより、競合店影響度の推定にも役立てています。店舗の商圏をただ分析するだけではなく競合店のデータも加味することで、より的確なマーケティングを実現しているのです。また、極楽湯様の社員間でTerraMapがエリアマーケティングの情報データベースとなっており、分析結果をExcelやPowerPointに貼り付けられる為、プレゼンテーション資料の作成の際にも活用しています。
						

					

					
						
							
							店舖の商圏をただ分析するだけではなく競合店のデータも加味することで、より的確なマーケティングを実現しています。（※画像はサンプル）地図使用承認●昭文社第48G083号
						
					

				


				
					
						極楽湯様は、人と自然を大切に思い、温浴事業を人の心と体の「癒しの場（感動の場）」と位置づけ、全国に「癒しの場（感動の場）」を「極楽湯」の名称で展開することにより地域の方々にご利用頂き、もっと社会に貢献したいと考えております。
						

					

				

			

		

						

				

	
		
	 		事例のような商圏分析デモを
ご覧になりたい方はこちら

		

	





		
	 		導入事例トップへ戻る
		






				
			
		

	
		
		
	資料請求

	弊社で取り扱うTerraMapシリーズや、データ・機能の詳細等を記載した資料をお取り寄せいただけます。

	資料請求フォームへ

	

		
	デモ予約

	弊社製品の機能や分析方法、効果などをご覧になりたい方におすすめです。

	デモ予約フォームへ

	

		
	無料eブック

	エリアマーケティングに役立つホワイトペーパーを無料でダウンロードいただけます。GIS選びやエリアマーケティングの入門資料としてご活用ください。

	ダウンロードへ

	

		
	イベント・セミナー

	エリアマーケティングや商圏分析についてのイベント・セミナーを開催しております。弊社の製品をお使いのユーザー様もそうでないお客様も是非ご参加ください。

	セミナー一覧へ

	

		
	よくあるご質問

	エリアマーケティングGISに関してや、弊社のサービスについてのご質問など、代表的な例を掲載しております。

	よくあるご質問へ

	

		
	サポート情報

	各種サポートについてご確認いただけます。「サポートダイアルのご案内」「各種データダウンロード」などご用意しておりますのでご活用ください。

	サポートサイトへ

	

	



	
		各種お問い合わせ：

		03-6455-0478

		受付時間9:30～12:00 / 13:00～18:30（土日祝日・年末年始など弊社休日を除く）

	

	
		ユーザー専用サポートダイヤル：

		03-6455-0481

		受付時間10:00～12:00 / 13:00～18:00（土日祝日・年末年始など弊社休日を除く）

	






	
		無料e
ブック

		資料
請求

		デモ
予約

	






	
	

		
			

			03-6455-0478

			受付時間 9:30-12:00/13:00-18:30
(土日祝日・年末年始など弊社休日を除く)


		


		
			

			無料eブック

		

	


	
		
			
				
			

			
				デモ予約はこちら

			

		

	


	
		
			
		

		
			資料請求はこちら

		

	


	
		
			

			TOP

		

	

	






	


	
		

		国内唯一のエリアマーケティングGIS専門メーカー
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半径〇Kmの円商圏の周辺マップ

河川や線路の商圏の分断要因を加味した
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※内科を診療科目として設定した場合の
周辺マップイメージ

※歯科を診療科目として設定した場合の
周辺マップイメージ
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