









  
    
      
        初めての方へ

        
          エリアマーケティングGISについて

          エリアマーケティングGISとは

          GISの選び方

          よくあるご質問

          GIS用語集

          お役立ち資料

        

        
          分析方法

          商圏分析のやり方、商圏調査の方法

          店舗開発・出退店分析

          販売促進

          顧客データ分析

        

      

      
        製品とサービス一覧

        
          TerraMapシリーズ

          TerraMapシリーズ

          TerraMap Web Plus

          TerraMap Web

          TerraMap DX

          TerraMap Standard

          製品比較

          機能一覧

          海外向けTerraMapシリーズ

          TerraMap Thailand

        

        
          地図システム開発支援

          地図システム開発支援

          TerraMap API

          オリジナルデータ作成

          オリジナルレポート開発

          システム開発実績

					他ツール連携

          
          TerraMapデータソリューション for Tableau

          人流データ分析ソリューション

        

        
          データ製品

          データ製品

          エリア分析データ

          エリア領域データ

          施設等ポイントデータ

          医療・福祉関連データ

          医療・福祉関連データ

          診療圏分析レポート

          介護圏データパック

        

        
          サービスとコンサルティング

          サービスとコンサルティング

					アウトソーシングサービス

					売上予測・立地分析

					AIシステム構築支援サービス

          
        

      

      
        導入事例

        
          目的別導入事例

          店舗開発・出退店分析での導入事例

          販売促進での導入事例

          顧客データ分析での導入事例

        

        
          地図システム開発・カスタマイズ事例

          エリアマーケティングGISの開発事例

          TerraMapシリーズのカスタマイズ

          クラウドGIS事例

        

      

      
        活用方法

        
          店舗開発・出退店分析

          店舗開発・出退店分析

          出店候補地の簡単な分析

          将来の人口まで考えた出店分析

        

        
          販売促進

          販売促進

          販促エリア分析の方法と販促ノウハウ

          チラシ配布エリアの最適化

          年収データを活用した集客キャンペーン

          ポスティング配布NG世帯の管理

        

        
          顧客データ分析

          顧客データ分析

          自社の強いエリア・弱いエリアを分析

          店舗のカニバリゼーションを防ぐ

        

      

      
        会社案内

        
          会社案内

          会社情報

          最新情報

          業界トップ企業だからできる事

          ご挨拶

          アクセスマップ

          個人情報保護方針

        

        
          採用情報

          採用情報

          募集要項

          福利厚生

        

      

      
        サポート情報

        
          製品サポート

          TerraMap Standard/DXサポート

          TerraMap Web/Plusサポート

          最新国勢調査データ

        

        
          運用・保守

          トレーニング情報

          保守サービスについて

          売上予測・立地分析

        

      

    

  



  
	
		初めての方
			
				エリアマーケティングGISについて
					
            エリアマーケティングGISとは

            GISの選び方

            よくあるご質問

            GIS用語集

            お役立ち資料

          

				

        分析手法
					
            商圏分析のやり方、商圏調査の方法

            店舗開発・出退店分析

            販売促進

            顧客データ分析

          

				

			

		

		製品とサービス一覧
			
				TerraMapシリーズ
					
						TerraMapシリーズ一覧

            TerraMap Web Plus

            TerraMap Web

            TerraMap DX

            TerraMap Standard

            製品比較

            機能一覧

					

				

				海外向けTerraMapシリーズ
					
						TerraMap Thailand

					

				

				地図システム開発支援
					
						地図システム開発支援について

            TerraMap API

            オリジナルデータ作成

            オリジナルレポート開発

            システム開発実績

					

				

				医療・福祉関連データ
					
						医療・福祉関連データ

            診療圏分析レポート

            介護圏データパック

					

				

				データ製品
					
						データ製品一覧

						エリア分析データ

						エリア領域データ

						施設等ポイントデータ

					

				

				他ツール連携
					
						
						TerraMapデータソリューション for Tableau

						人流データ分析ソリューション

					

				

				サービスとコンサルティング
					
            サービス/コンサルティング一覧

            アウトソーシングサービス

            売上予測・立地分析

            AIシステム構築支援サービス

            
					

				

			

		

		導入事例
			
				目的別導入事例
					
            店舗開発・出退店分析での導入事例

            販売促進での導入事例

            顧客データ分析での導入事例

					

				

				地図システム開発・カスタマイズ事例
					
						エリアマーケティングGISの開発事例

            TerraMapシリーズのカスタマイズ事例

            クラウドGIS事例

					

				

			

		

    活用方法
			
				店舗開発・出退店分析
					
						店舗開発・出退店分析のGIS活用方法

            出店候補地の簡単な分析

            将来の人口まで考えた出店分析

					

				

				販売促進
					
						販売促進でのGIS活用方法

            販促エリア分析の方法と販促ノウハウ

            チラシ配布エリアの最適化

            年収データを活用した集客キャンペーン

            ポスティング配布NG世帯の管理

					

				

				顧客データ分析
					
						顧客データ分析でのGIS活用方法

            自社の強いエリア・弱いエリアを分析

            店舗のカニバリゼーションを防ぐ

					

				

			

		

		会社案内/採用情報

    サポート情報

    資料請求

    デモ予約

    
			各種お問い合わせ03-6455-0478
			ユーザー専用サポートダイヤル03-6455-0481	
		

  





  

  
    

    
      
        初めての方へ

        製品とサービス

        導入事例

        活用方法

        会社案内/採用情報

        サポート情報

      

      
        
          
          
          
        
      

       資料請求 デモ予約 

    

  


  


    
	ホーム




	 > 
	株式会社ハローデイ



  
    
      
          

        
          
            株式会社ハローデイ

          

          スーパーマーケット（アミューズメントフードホール）「ハローデイ」を30店舗以上展開。福岡市・北九州市を中心に毎年2～3店舗ペースで出店しています。ハローデイ様のモットーは“地域密着”。お店の周りに暮らす方々とのコミュニケーションをいつも大切にしたいと考えています。 

        

      

    

    
      
        
           
            いつも賑わう「ハローデイ」店内の様子。1店舗あたり約1万5千人の会員を保有しています。
          
        

        
           
            九州を中心に30店舗以上を展開するスーパーマーケット「ハローデイ」。“地域密着”がモットーです。
          
        

      

    

    
      
        ハローデイ様は、自社が展開するポイントカード「ハロちゃんカード」の会員データを分析するためにTerraMapを導入しました。実はコストの面からエリアマーケティングGISは諦めていましたが、TerraMapは想定していた分析がすべて可能で、購入価格もランニングコストもリーズナブルであったため、導入が実現しました。 

      

    

    
      
        
          
            1店舗あたり約1万5千人の会員データ

              TerraMapにインポートして顧客分析

          

          1店舗あたり約1万5千人の「ハロちゃんカード」データを保有するスーパーマーケット「ハローデイ」。ハローデイ様はその会員データをTerraMapにインポートして、様々なマーケティングを行なっています。例えば、各店舗の会員数・会員比率・購入金額のエリアシェア（市区町村・町丁目単位）の調査。また会員の分布も把握することで、毎週実施する新聞折込チラシの配布エリアの根拠としています。さらに時間軸を意識した分析を実施しており、会員獲得状況や来店状況の“推移”を見ています。推移調査としては、集客の多い日と少ない日の来店・買上データを抽出しての分析や、データ抽出期間を一定にして（半月・1ヶ月・1年など）の定点観測分析などを実施しています。 

        

        
           
            会員データをインポートしてシェアを分析。赤いエリアは高シェアを獲得しているが、青い工リアはシェアが低い。
          
        

      

      
        
          
            候補物件の立地調査からドミナント戦略まで

              出店前・出店後のエリアマーケティングを支えます

          

          競合店の出店後は必ず、会員の来店データをエリア別に集計し影響度を分析します。また競合店の影響度だけではなく、隣接する姉妹店との相乗効果、カニバリゼーションなどを調査する際にも会員データを用いてエリアマーケティングを行なっています。すなわち、競合店か姉妹店かに関わらず、複数店舗の影響具合を調査する場合にもTerraMapが活躍するのです。また、ハローデイ様はドミナント戦略の検証として、隣接店舗（例／隣接する3店舗など）をまとめて分析し、単店ではなく会社としての商圏も把握するようにしています。また、新規出店時の立地調査（売上予測）もTerraMapで行なっており、出店後の売上データと比較をすることで、出店戦略の検証をしています。 

        

        
           
            競合店の出店後はエリアごとの来店状況を調査。競合店の影響を受けてしまっている工リアを抽出します。（※画像はサンプル）地図使用承認●昭文社第48G083号
          
        

      

      
        
          スタッフの皆様が持つ土地勘のようなものをはっきりと表示するため、ハローデイ様の社内においてTerraMapは非常に説得力の高いツールとなっています。会社のモットーである“地域密着”を実現し続けていく為に、これからもエリアマーケティングに余念がありません。 
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	資料請求

	弊社で取り扱うTerraMapシリーズや、データ・機能の詳細等を記載した資料をお取り寄せいただけます。

	資料請求フォームへ

	

		
	デモ予約

	弊社製品の機能や分析方法、効果などをご覧になりたい方におすすめです。

	デモ予約フォームへ

	

		
	無料eブック

	エリアマーケティングに役立つホワイトペーパーを無料でダウンロードいただけます。GIS選びやエリアマーケティングの入門資料としてご活用ください。

	ダウンロードへ

	

		
	イベント・セミナー

	エリアマーケティングや商圏分析についてのイベント・セミナーを開催しております。弊社の製品をお使いのユーザー様もそうでないお客様も是非ご参加ください。
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	よくあるご質問

	エリアマーケティングGISに関してや、弊社のサービスについてのご質問など、代表的な例を掲載しております。

	よくあるご質問へ

	

		
	サポート情報

	各種サポートについてご確認いただけます。「サポートダイアルのご案内」「各種データダウンロード」などご用意しておりますのでご活用ください。

	サポートサイトへ
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